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Pfi vyvoji novinek écha
GERnétic je francouzska znacka profesionalni kosmetiky, ktera od svého
zaloZeni pfed vice neZ padeséti lety stavi na prvotfidni kvalité,
bezpeénosti a udrzitelnosti. Timto pfistupem jeji zakladatel Dr. Albert
Laporte pfedbéhl dobu. Na jeho praci navazala pfed tfinacti lety Nathalie
Michel, technicka a regulatorni feditelka Laboratofi GERnétic. Co vie se
v odvétvi déje, které trendy ziskavaji na sile a jak vypada vyvoj
kosmetickych pFipravki, zodpovédéla v rozhovoru.

Nathalie Michel

Mobhla byste pfiblizit pracovni naplii tech-
nologické 3éfky kosmetické firmy?

Moje role je mnohorozmérna. V ramci své po-
zice jsem zodpovédnd za vyzkum, vyvoj, bez-
pecnost a regulatorni soulad s predpisy ve
vsech 49 zemich svéta, v nichz ma GERnétic
zastoupeni. Pracuji s vizi celého Zivotniho cy-
klu produkti. To znamena, Ze se snazim vidét
do budoucna. Vnimém proces uvadéni novi-
nek na trh, vyvoje a vyzkumu. Zapojuji se do
toho. V nékterych firmach se na jednotlivé fa-
ze zivotniho cyklu vyrobkii divaji oddélené, ve
zvld$tnich tymech. My v GERnétic to ale dél4-
me dohromady, zajimé nds celkovy pohled.

Vzpomenete si jesté na své zacatky v GER-
nétic International? Co vas pravé na této
znaéce zaujalo?

Jak by ne! Poprvé jsem se setkala s prezident-
kou GERnétic Mme Anou Laporte, coZ pova-
Zuji za jeden z milnikd v mém Zivoté. Byl to
ten okamyzik, ktery pak katalyzuje mnoho dal-
sich vyznamnych udélosti na Zivotni dréze
¢lovéka. Uchazela jsem se v GERnétic o préci
a byla jsem na pohovoru. Nejprve mne ¢ekala
jeho technicka ¢ast, jiz vedl odborny konzul-
tant, kterého si tam pfizvala pravé Ana Lapor-
te. Jako prezidentka Fidi firmu, ale nema na
starosti technickou oblast, préavé proto tam byl
odbornik z farmaceutického primyslu. Stan-
dardy farmaceutického odvétvi jsou hodné
blizké tomu kosmetickému. Technickou ¢asti
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pohovoru jsem prosla. Poté se interview ujala
Ana Laporte, projela si mijj Zivotopis a hned ji
zaujala ¢ast s konicky. Uvedla jsem tam, ze
jsem presla Pyreneje od Atlantiku po Stfedo-
zemni mofe. Zamyslela se a fikala: Vy budete
asi pékné zarputild a tvrda. A ja odvétila: To
moznd ano, ale rozhodné jsem odolna

a vidycky se snazim dosdhnout svého cile. Na-
sledné mi popsala, co bude néplni mé prace.
Ptala se, zda to vSe zvladnu. A ja odpovédéla,
7e se o to budu snazit, jak nejlépe dovedu. Tim
cesta s GERnétic pred témi 13 lety zapocala.
Mme Ana Laporte mi nasledné predala celou
filozofii znacky, ten skute¢né vyjimecny pri-
stup, jakym piisobi nase produkty na télo, ku-
7, bunécné systémy.

Neziskala si mé jen ojedinéld DNA znacky, ale
to, ze GERnétic predstavuje firmu s rodinnym
charakterem. Vzpomindm na velkou akci

v Portugalsku, kde se sesli nasi distributofi.
Vidéla jsem tam zakladatele znacky Dr. Lapor-
ta mezi svymi lidmi a najednou jsem si nepfi-
padala jako na setkéni obchodnich partnerd,
ale jako na rodinné
seslosti. Velmi se mi
to libilo. Tési mé, jak
funguje tym, ktery $i-
Fi poselstvi znacky do
celého svéta. A kdyz
si dnes hleddm ve
studiich informace

o novinkach v oblas-
tech pro nas dulezi-
tych, délam to s myslenkou, Ze chci posilit tu
pivodni vizi Dr. Laporta, na niz byl GERnétic
vybudovén.

Jak rychle se po technologické strance vy-
viji kosmeticky pramysl?

Neni to o rychlosti vyvoje, ale spise o tom, na
jaké hodnoty se v odvétvi soustfedime. Jde

o bezpeénost, protoze kiize je nejvétsi organ
naseho téla. Naprosto zasadni je tak bezpe¢-
nost ingredienci. Tématem je udrzitelnost.
Vsichni se snazime, aby byly procesy vyroby
Setrnéjsi ke zdrojiim i planeté. A tietim pili-
fem je samoziejmé kontinuélni inovovani
produkti. V GERnétic jsme se na tuto trojici
sousttedili vzdy. Nasim krédem je zdravi

a krésa. Od poc¢atku vyuzivame biotechnolo-
gie, které patif k zelenym a velice $etrnym me-
todam ziskavéni aktivnich latek a dalsich prv-

Ve vyrobnim cyklu je pro nas
velmi kli¢ovy vybér ingredienci
a aktivnich latek. Stézejni

je podrobné rozumét tomu,
jak viechny ty latky funguji
ne izolovanég, ale dohromady.

k. A na$im cilem, jde-li pravé o technologie,
je neustéle se zdokonalovat v porozuméni me-
chanizmim, jak jednotlivé ingredience ptiso-
bi. Umoznuje nam to nésledné vyuzivat jesté
efektivnéjsi aktivni latky, protoze dokazeme
Iépe usmérnit jejich Gcinky na plet.

Které zmény v oboru v poslednich letech
byly z pohledu spotiebitele nejzasadnéjsi?
A které jako nejvyznamnéjsi hodnotite vy
sama?

Od roku 2013 vesly v platnost nové piedpisy
EU, které posilily porozuméni tomu, co je kos-
metika. To je dtleZité pro nés odborniky, ale
spotiebitel to prakticky nepozna. Pro néj je
smérodatnéjsi a dilezitéjsi diraz na udrzitel-
nost. To zékaznici vnimaji velmi silné. Pro nds
to véak neni nic nového, udrzitelnost je sou-
Casti firemni strategie uZ vic nez padesat let.
V na$em vlastnim vyzkumu pokracujeme re-
lativné nezavisle na tom, co déla konkurence,
ale samoziejmé sledujeme, co se v oboru déje.
Nicméné si uchova-
vame vlastni smér

s diirazem na jasné
deklarovanou éin-
nost nasich pfiprav-
ki, které si nasly své
fanousky po celém
svété. Kli¢ové pro nas
je, abychom dosaho-
vali pravé skvélych
vysledki v oblasti G¢innosti a dale ji zdokona-
lovali. Abychom lépe rozuméli procestiim, kte-
ré se odehravaji mezi aktivnimi litkami. Tim
se piiblizujeme nasemu cili - zdravi a krase.
Velkou zménu ale vidim v informovanosti zd-
kazniki. Jsou poucenéjsi a chtéji mit k dispo-
zici védecky podlozené informace. A do toho
vstupuji ja, protoZe pro nase klienty tvofim
podklady, v nichz popisuji, vysvétluji a ujistuji
je, Ze vSe, co si aplikuji na pokozku, je skutec-
né bezpecné.

Je néco, co byste ve své profesi nebo kos-
metickém odvétvi chtéla celkové zménit?

Ne. Ale k vécem, které se nam nékdy jevi jako
naro¢né ¢i problémové, piistupujeme jako
k vyzvam, s nimiz se musime popasovat, at uz
jde o otézky regulaci, poméry v dodavatel-
ském fetézci, nebo o cokoli jiného. Jsme nuce-

ni neustale vystupovat ze své komfortni zony
a prekonévat se. Ridime se pfitom heslem

z knihy Jonathan Livingston Racek od Richar-
da Bacha, ktera Dr. Laporta inspirovala a dala
vzniknout také nasemu logu s rackem. Jde

0 svobodu byt sdm sebou. A to se mi na mé
préci moc libi.

Jeden priklad za vSechny. Kdyz jsme vyvijeli
pripravek Cold Cream Mousse, chtéli jsme

u néj docilit nadychané pénové konzistence.
Ale pokud pracujete na pletovém krému, je to
velice tézké. Péna je vas nepfitel. Vyzadovalo
to hodné usilovné prace, zkousent, ladéni. Na-
konec se to ale podafilo a na trh jsme uvedli
produkt, o kterém se ndm vlastné ani nesnilo.
A zakaznici to potvrdili, sklizi totiz ovace

a tspéch.

Které trendy v oboru se vam jevi v soucas-
nosti jako nejzajimavéjsi?

'V GERnétic nés spise zajima, jak a pro¢ vzni-
kaji kozni obtize a jak se daji napravit. Na to se
soustfedime od vzniku znacky. Nezaméfujeme
se na populdrni ingredience, ale na to, co pleti
skute¢né pomiize. V posledni dobé jsme se
hodné koncentrovali na atopickou kizi. GER-
nétic jde velmi dobie dohromady také s este-
tickou medicinou. Dokdze pokozku pripravit
pred zédkrokem a pomoci ji regenerovat po
ném. Ale piesto, Ze je zdjem o estetické zdkro-
ky na vzestupu, pro nés to vlastné neni nic tak
nového. Vzdycky nam zalezelo na tom, aby
produkty kizi dokazaly vyzivit, hydratovat,
poskytnout ji drendz, zlepsit jeji prokrveni,

prispét ke spravné detoxikaci, coz je zaklad
pro optimalni kondici naseho nejvétsiho orga-
nu. A netyka se to zdaleka jen tvéfe, ale celého
téla. Lepsich vysledki samoziejmé clovék do-
séhne, kdyz bude pecovat o celek.

A smite prozradit, jak s nimi pracuje
GERnétic? Uvedla byste pfiklad?

Posledni novinky, které jsme vyvijeli, dokona-
le odrazeji principy zakofenéné ve filozofii na-
§i znacky. At uz jde o Cold Cream Mousse, ¢i
tydenni kiru v ampulich Sensi Boost, ktera je
urcend pro hypersenzitivni a atopickou pokoz-
ku. Diky tomu, Ze mnohem lépe chapeme, jak
aktivni latky funguji, jsme schopni daleko
efektivnéji pomoci pravé tak naroéné pokozce,
jako je ta atopickd. Pripravky dokazou zmirnit
zarudnuti a svédéni, které lidi s atopii trapi
dennodenné.

Jak vlastné vyvoj kosmetiky probiha?
A stane se ob¢as, Ze v laboratofi narazite
na slepou ulicku?

Kdyz se dostaneme do slepé ulicky, nezasta-
vime se. Udéldme krok zpét a vyddme se tro-
chu jinym smérem. P¥i vyvoji produkti si

v GERnétic davame na ¢as, nespéchame. Po-
tiebujeme, aby finlni vyrobek dokonale od-
povidal potfebam pleti s témi a témi koznimi
nedostatky. Ve vyrobnim cyklu je pro nas vel-
mi kli¢ovy vybér ingredienci a aktivnich latek.
Stézejni je podrobné rozumét tomu, jak viech-
ny ty latky funguji ne izolované, ale dohroma-
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dy. Davame si proto velmi zéleZet na tom, jak
je spole¢né poskladat, jak potom zajistit, aby
spravné pronikaly do kiize a dostaly se tam,
kam maji. A poté, kdyz vée vyladime, prichézi
na fadu piisné testovani stability, bezpecnosti,
Gcinnosti a regulatorniho souladu ve viech ze-
mich, kde GERnétic ptisobi. Chceme totiz za-
chovat vidy celosvétové stejnou recepturu.
Proto pii kontrole musime volit tu nejpfisnéjsi
variantu, aby z hlediska pfedpist byla ve viech
statech v pofadku. A kdyz se vie podaii, ma-
Zzeme zacit vyrabét.

Co vés na profesi nejvice bavi?

Préci s produkty GERnétic si neuvéfitelné uzi-
vam. Jsou jedine¢né, maji az terapeuticky roz-
mér, dokazou plet harmonizovat, vybalanco-
vat jeji funkci, napravuji nedostatky. To je
kouzelné. A kdyz se podivam na celé nase
portfolio a vim, Ze jsem toho ambasadorem,
garantem, naplfiuje mne to.

Na kterou z novinek v poslednich letech
jste nejvice hrda?

Nemtizu vyzdvihnout jen jednu jedinou. Pro
mé jsou viechny jako takova moje détatka.
Jsem rdda, Ze mohu navézat na préci zaklada-
tele znacky a pokracovat v ni, postoupit v ni
zase dél, a tim zajistit, aby jeho pribéh pokra-
Coval. A kazda novinka je tak dilkem na cesté
za zdravou a krésnou pleti mnoha Zen na svété.

ptala se Katefina Simkova
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